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PROFIL oRGANIZACE J((R

JihoCeska centrala cestovniho ruchu (JCCR) je organizace zfizena Jihoceskym krajem k vykonu funkce destinacniho
managementu pro region jizni Cechy.

JCCR hraje vyznamnou dlohu v koordinaci a fizeni cestovniho ruchu v celém kraji. Pfedevsim vytvari podporu domaci-
ho a pfijezdového cestovniho ruchu a vykonava funkci krajského destinacniho managementu pro destinaci Jizni Cechy.

Ma za Gkol vytvaret, Fidit, koordinovat a rozvijet atraktivni turistickou nabidku regionu a nasledné ji prezentovat
na domacim i zahrani¢nim trhu pod znackou

)izni \(/echy

AKTIVITY J(CR

* Provoz Informacniho systému cestovniho ruchu Jihoceského kraje: Sprava a pravidelna aktualizace webového portalu
www.jiznicechy.cz, ktery poskytuje komplexni informace o regionu.

« Koordinace cinnosti turistickych oblasti: Spoluprace s mésty, obcemi, infocentry a subjekty z vefejného i soukromého
sektoru za Ucelem efektivniho Fizeni cestovniho ruchu v Jihoceském kraji.

« Tvorba turistickych produktt a linii: Navrhovani a realizace atraktivnich turistickych produkt odpovidajicich potfebam
navstévnik( a aktualnim trendim.

v 2 we

« Edi¢ni ¢innost: Vydavani image materiall, prehledl kulturnich, sportovnich a spolecenskych akci, katalogl turistickych
produktl ¢i informacnich materialt k turistickym nabidkam.

« Prezentace Jiznich Cech na veletrzich: Ucast na vybranych vystavach a veletrzich cestovniho ruchu s cilem propagovat
region jako atraktivni destinaci.

* Spoluprace s podnikateli v cestovnim ruchu: Podpora mistnich podnikatell pfi tvorbé produktt a sluzeb pro navstévniky.

* Spoluprace s agenturou CzechTourism: Koordinace aktivit s narodni agenturou i jejimi zahrani¢nimi zastoupenimi pro
efektivni propagaci Jiznich Cech.

* Preshranicni spoluprace: Aktivni komunikace a spoluprace se zahrani¢nimi partnery pfi vytvareni a realizaci projektd
presahujicich hranice regionu.

* Realizace rozvojovych projekti: Implementace projektt zamérenych na rozvoj cestovniho ruchu a budovani image
Jiznich Cech jako vyhledavané turistické destinace.
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(iLe 202§

» Znacka Jizni Cechy diky vysokému potencialu cestovniho ruchu stejnojmenné destinace z(istava vyjime&nym
brandem v Ceské republice. Cile navazuji na tkoly vyplyvajici ze strategického dokumentu Koncepce rozvoje
cestovniho ruchu Jihoceského kraje pro obdobi 2021-2030, v zaméreni pokracuje v Cinnostech predchozich let
a soustredi se prfedevsim na udrZeni a posileni cestovniho ruchu v destinaci.

* Svou ¢innosti JCCR podporuje zvysovani povédomi o jiznich Cechach a jejich jedineénosti, cili na zvyseni
navstévnosti véetné prodlouzeni poctu noci zde stravenych, rozsifeni sezony do dalsich mésicd, osloveni turist
z domaciho i zahrani¢niho cestovniho trhu a jejich rozprostfeni dale do tzemi mimo hlavni atraktivity. Podili se na
vytvareni trvale udrZitelného regionu s dlirazem na kvalitu sluZzeb, podporuje projekty a spolupraci v rdmci press,
fam a influencer tripa.

* Se zvySenym dlrazem na spolupraci se soukromou i vefejnou spravou, skolami, podnikateli, partnerskymi
subjekty a destinacnimi spole¢nostmi JCCR iniciuje zvySeni zajmu o pracovni zafazeni ve sluzbach, zvyseni kvality
poskytovanych sluzeb v cestovnim ruchu, zajisténi podpory segmentu cestovniho ruchu, tvorba inovativnich
produktl a lepsi zafazeni studentll a zaméstnancl ve sluzbach CR.

* Rozsifuje nabidku v oblasti kongresové turistiky MICE (Meetings, Incentives, Conferences, Events), a to
prostfednictvim vicedennich firemnich zazitkovych balick pro skupinovou a pobidkovou turistiku, komplexniho
zajisténi eventl a pobytovych moznosti, spolupracuje s podnikateli, firmami a hotely. Aktivni osloveni firem,
organizaci, obci a spolku.

* Prostfednictvim Jihoceské filmové kancelare aktivné pracuje na zlepseni podminek pro nataceni na regionalni
arovni. Je nezavislym prostfednikem mezi filmari, lokalnimi Gfady a institucemi a svou ¢innosti zajistuje dalsi rozvoj
cestovniho ruchu mezi filmafri a filmovymi Staby na Gzemi Jihoceského kraje.

e \Vyuzivani nastroji umélé inteligence pro zefektivnéni ¢innosti JCCR. Prostfednictvim aplikaci Chat GPT a Editee.
Integrace Al do softwarovych Feseni zjednodusuje nékteré rutinni ¢innosti, pomaha épe planovat, sledovat
a koordinovat své aktivity, coZ pfedstavuje konkurenéni vyhodu a umoZnuje soustredit se na strategicky rozvoj
a kvalitu sluzeb.

|. MARKETING — JIZNi CECHY oPRAVDOVA LASKA

l.a. Mavkeﬁngové téma

Potencial jiznich Cech vykresluje region jako idealni misto s moznostmi klidné i aktivni dovolené spojené se zdravym
Zivotnim stylem, Cistoty pfirody a ovzdusi, mnozstvi les(, Fek, rybnik(, nizin i kopcud.

Tato jedinec¢na oblast, proslula svymi rozlehlymi lesy s priznivym mikroklimatem, nabizi idealni podminky pro pési turis-
tiku, nordic walking Ci regeneraci téla i mysli v tichu pfirody nebo u léCivych prament. Pro milovniky cyklistiky je zde
bohata sit cyklostezek, které vedou nejen lesy a loukami, ale také okolo historickych pamatek a rybniku. Jizni Cechy
jsou dokonalym mistem pro nacerpani nové energie, relaxaci s ozdravnymi procedurami, posileni zdravi a straveni
kvalitniho ¢asu v harmonii s pfirodou.

Hlavni komunikaéni témata 2025

V roce 2025 marketingové téma pokracuje v propagaci aktivniho traveni dovolené v jiznich Cechach. Kromé tradiéni se-
zonni nabidky se soustiedi prednostné na stezky vseho druhu s prioritou na pési a cyklo trasy a zdravy potencial regionu.

* pési stezky, dalkové pési trasy » gastro turistika, biofarmy » trasy pro kocarky a vozickare
L. a regionalni produkty i

* poutni mista - ferratové stezky

e L x s L * cyklostezky, elektrokola L. L
¢ jizni Cechy léc¢i, zdravi z prirody * vodactvi, feka Vltava, namorni

i * pivni stezky plavba
e studanky a prameny
. *béZecké trasy * karavaning, karavanova stani

 energeticka a léciva mista

wellness « trasy pro motorkare

e insta places « filmova turistika
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Prioritni téma:
« Aktivni odpocinek se zamérenim na pési turistiku:

> Zlata stezka

> Stezka Udolim LuZnice

> Stezka Ceské Kanady a dalsi

> 33 tipd na denni vylety po jiznich Cechach
» naucné stezky

> poutni stezky

> Sumavsko pro tulaky (11 p&sich tras)

* Aktivni odpocinek se zamérenim na cykloturistiku:

> cyklotrasy - Vltavska, LuZnicka, Otavska, EV13 Stezka Zelezné opony

> cykloturistika — rodinna, horska, silni¢ni, etapova, adrenalinova

> elektrokola vcetné podpory vybudovani elektroptj¢oven a dobijecich mist
> Sumavsko pro tulaky (10 cyklotras)

> cyklobusy, Cyklovlaky v ramci udrZitelnosti cestovniho ruchu

Sjednocujicim prvkem celého téma Jizni Cechy opravdova laska je jiz patym rokem srdce, které je zakomponovano
také do piktogramd, které predstavuji jednotlivé produkty cestovniho ruchu.

)izni \(/ech

opmvo\ova’« laska

e D

2
M
e
Q
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.b. Markeﬁnqové cile

* B2C

> Atraktivni a zdravé prostredi: Rozlehlé lesy, Cisté ovzdusi a [éCivé prameny vytvareji idealni podminky pro relaxaci
¢i aktivni odpocinek.

> Bezpeéné prostiedi: Jizni Cechy nabizeji bezpe&né prostredi, kvalitni infrastrukturu, nizkou miru kriminality, dobrou
vybavenost a koordinaci zachrannych sloZek, informacni sluzby a podporu navstévnika.

> Misto nezapomenutelnych zazitka: Prochazky piirodou, navstévy historickych pamatek, ochutnavky lokalnich
specialit, lazenské procedury, adrenalinové a sportovni zazitky nebo multizanrové kulturni akce.

> Turisté se radi vraceji: Pohostinnost, pratelské prostredi a jedine¢né aktivity ¢ini z Jiznich Cech region, kde se
navstévnici citf jako doma.

> Silna PR prezentace: Moderni marketing, marketingovy mix, socialni sit&, spoluprace s médii a akce pro verejnost
zdUraznuji jedine¢nost regionu.

> Budovani dlvéry s verejnosti: Vield komunikace a zamérfeni na potieby navstévnikl vytvareji dlouhodobé
a pozitivni vztahy s turisty.

> Péce o zdravi a vitalitu: Prirodni potencil, bio farmy, lazefiskd mésta podporuji zdravy Zivotni styl navstévniku.

> Rozmanitost pro kazdého: Jizni Cechy jsou destinaci, ktera oslovi rodiny, seniory, aktivni cestovatele napfi¢ viemi
cilovymi skupinami.

* B2B

> Posileni komunikace s podnikateli a partnery: Aktivni dialog a sdileni know-how s jihoceskymi podnikateli,
destina¢nimi spole¢nostmi a dalSimi partnery.

> Podpora mistnich ekonomickych subjekti: Zvyraznéni vyznamu regionalnich partnert a lokalnich farmaru, jejich
zaclenéni do projekt.

> Roz§ifovani spoluprace s médii: Budovani vztaht s novinafi a médii s cilem efektivni propagace Jihoceského kraje.

> Spolecné projekty a kampané: Spoluprace s partnery na konkrétnich marketingovych kampanich a rozvoj novych
produktd. CzechTourism, MMR projekty apod.

> Vytvareni networkingovych prileZitosti: Organizace konferenci, workshopu a setkani pro sdileni zkusenosti
a posilovani kontaktd v regionu.

> Podpora inovaci a udrzitelnosti: Ddraz na moderni a ekologické pristupy
v podnikani s ohledem na potfeby regionu.

> Zvy$eni konkurenceschopnosti regionu: Propagace
JihoCeského kraje jako atraktivniho mista nejen pro turismus,
ale i obchodni setkavani spolec¢nosti, spolkd a instituci.

> Spoluprace na vzdélavani a rozvoji dovednosti:
Podpora vzdélavani v cestovnim ruchu, prileZitosti pro
praktikanty a studenty.

Kratkodobé cile:

> Aktualizace turistické nabidky: Pravidelné
pfizpUsobovani nabidky na zakladé ro¢nich obdobi,
aktualnich trend(, preferenci navstévniku
a vnéjsich vlivi na domaci i zahranicni trhy.

> Péce o stavajici produkty: Pravidelna Udrzba,
aktualizace a propagace jiz existujicich turistickych
projektd.

> Vytvareni novych produkti: Atraktivni turistické
produkty reflektujicich souc¢asné pozadavky
a poptavku.

> Kratkodobé kampané: Rychla reakce na sezénni
prilezitosti nebo aktualni situace a tematické akce

> Zapojeni modernich technologii: Podpora digitalnich
nastrojd, Al a aplikace na zjednoduseni ¢innosti
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Dlouhodobé cile:

> ProdluZovani doby pobytu navstévniku v regionu: Tvorba program, bali¢kd a nabidek, které motivuji turisty
k prodlouzeni délky pobytu

> Rozsifeni sezény do dalSich mésicli: Nabidka atraktivnich aktivit nap¥i¢ celym rokem s dlirazem na mimosezdnni
mésice.

> Rozprostreni turistd do méné znamych lokalit: Podpora navstév mist mimo hlavni turistické body, ¢imz se snizi
zatéz na popularnich atraktivitach a posili mistni ekonomika v celém regionu.

> Trvale udrZitelné cestovani s dirazem na kvalitu sluZeb: Podpora ekologickych a udrZitelnych forem cestovani
s minimalnim dopadem na Zivotni prostredi

> Budovani loajality navstévniku: Ziskavani turisty, ktefi se budou opakované vracet diky nezapomenutelnym
zazitkim a kvalitnim sluzbam.

> Zvy$ovani povédomi o znaéce Jizni Cechy: Posilovani identity regionu prostfednictvim moderniho marketingu,
PR aktivit a pfimé komunikace s navstévniky.

> Spoluprace se vzdélavacimi institucemi a podnikateli v oblasti cestovniho ruchu: Vytvoreni systému
opakovaného vzdélavani, efektivnéjsi zarazeni studentt do praxi a propojeni skol s podnikatelskou sférou za Gcelem
zkvalitnéni sluzeb cestovniho ruchu.

> Podpora kreativniho potencialu student(: Organizace soutézi, zapojeni student do projektl a vyuZiti jejich ndpadu
ke zkvalitnéni sluzeb a inovacim cestovniho ruchu.

> Propagace regionu jako destinace pro kongresovou a skupinovou turistiku: Vybudovani image Jiznich Cech jako
idealniho mista pro konference, firemni akce a skupinové zajezdy diky kvalitni infrastrukture a pestré nabidce aktivit.

I.c. (llové skupiny a jejich hlavii témata

CILOVA SKUPINA KOMUNIKACNi MIX

EXTERNi

Pési a cyklo trasy, Elektrokola, Kocarky a vozickafi,

poutni cesty, poznavaci balicky, Filmova turistika, Online, Outdoor, Influencef, Print

Rodiny s détmi Gastro turistika, Karavaning, Vodactvi, Rybarstvi, LT(?sT(fvaénj’ I;/\fra\c/lgétBrfzuE%EE clanky,
Pohodovy venkov, Regionalni produkty, Kultura pravy, ¥ y
Pozitkari, Gagtrp » Pivni sFezk),/, Pe/sb Cyklo, Kgltura, Filmova Online, Influencefi, Outdoor,
o ... turistika, Poznavaci balicky, Camping . " .
Milenialove . . P Print kampané, TV/radio
& glamping, Karavaning, Vodactvi
., . Vodactw,. Pe’5|, BEZecke trasy, Cyklo, Elektrokqlfl ’ PR ¢lanky, Tiskové zpravy, Veletrhy, Eventy,
Aktivni, Sportovci,  Gastro, Pivni stezky, Ferraty, Trasy pro motorkére, Online. Influencefi. Outdoor
Dobrodruzi  Regionalni produkty, Kultura, Filmova turistika, ’ ' ’

Camping/Glamping, Rybéarstvi, Wellness Print kampané, TV/radio

P&Si stezky, Elektrokola, Poutni cesty, Relax,
55+  Wellness, Rybarstvi, Pamatky, Pohodovy venkoy,
Perla JC, Tradice, Kultura, Karavaning

BroZury, PR ¢lanky, Tiskové zpravy,
Veletrhy, Eventy, Online, Outdoor,
Print kampané, TV/radio

Zazitkové balicky, Wellness, Gastro + Pivni stezky,
Pési a Cyklo, Elektrokola, Pamatky, Opravdova
historickd mésta, Perla JC, Kultura

INTERNI

MICE,
kongresova turistika

PR ¢lanky, Eventy, Online + Print kampané,
Aktivni osloveni

Podpora segmentu, tvorba inovativnich produktd

Sdileni informaci pres Turistické oblasti,

Podnikatelé VCR,  ; |epgi zafazeni zaméstnanct ve sluzbach CR vedeni DM, produktovy manazer
partnefi TO . . ot . Newsletter, PR ¢lanky, Tiskové zpravy,
Zapojeni partnert TO a vyuziti jejich moznosti Online, Veletrhy, Eventy
_ . Zapojenim studentd do praxe, vyuziti jejich E;gxi-r;ﬁg[ aplégagtrgirtsukgg:tzt?Jciktu,
Studenti, S$a V8  potencialu a kreativity, zvyZent jejich zajmu poJ » rodp y

o odvétvi

akci, Online a outdoor kampané,
PR ¢lanky, Eventy
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l.d. Markeﬁngovg Mmix

* On-line

Socialni sité

> FB + 1G Jizni Cechy,

> FB + IG Visitsouthbohemia
> FB Stdbdhmen

> FB Zlata stezka, Reka Vltava o iy

> FB + IG Jizni Cechy Film Office i i
> Youtube Jizni Cechy

> LinkedIn 6 @ % &7‘ qﬁ;% >

> Pinterest * bubariéro... 1€ se prem I redvou 1€ na metcrce Pra fatograly

jiznicechy =~ Sedui~  Zpriva oA ese

Piispéviy (2 208)  Sledujicl (722 tis)  Sleduji {1 546)

Kini Cechy
{ e 2 h Turmsticke informad errun
@m“&-! Poznej jitni Cechy na viasnd ki &
Slechu) 8 wvidd tipy kam:
i na et
ok do plirody

e Vyuziti influencert a znamych osobnosti

> Influencefi jako vyznamny nastroj pro online
komunikaci na socialnich sitich: Diky svému vlivu
a Siroké zakladné sledujicich mohou efektivné oslovit
specifické cilové skupiny.

> VyuZiti sily jejich profilt a medialniho vlivu: Spoluprace
s influencery umoznuje propagovat destinaci, sluzby
a zazitky autentickym zpusobem, ktery je pro jejich
publikum davéryhodny.

> Zvyseni viditelnosti na socialnich sitich: Publikace
atraktivniho obsahu, jako jsou fotografie, videa nebo
pribéhy z cest, dokaze zaujmout Siroké publikum
a motivovat je k navstéveé regionu.

> Autenticita a divéryhodnost: Influencefi casto sdileji své
osobni zkuSenosti a doporuceni, coZ pusobi vérohodnéji
nez tradicni reklamni kampané.

> Cileni na rizné demografické skupiny: Prostiednictvim
spoluprace s raznymi influencery lze oslovit specifické
segmenty, napfiklad mladé cestovatele, rodiny s détmi
nebo milovniky luxusniho cestovani.

W FRISPEVEY ) REELS 2 OZNACENI

> Sifeni povédomi o méné znamych mistech: Influencefi mohou pomoci zviditelnit také méné znamé destinace
a aktivity, ¢imz pfispivaji k rovnomérnéjsimu rozloZeni turistického zajmu.

> Vytvareni atraktivniho uzivatelského obsahu (UGC): Obsah, ktery influencefi vytvareji, mize byt dale vyuzit pfi
propagaci na oficialnich kanalech cestovniho ruchu.

> Rychla reakce na trendy: Influencefi ¢asto pfind3eji aktualni a moderni pohled na propagaci s vyuZitim nejnovéjsich
trendl a formatd na socialnich sitich.

> Budovani komunity: Diky jejich schopnosti zapojit sledujici do diskuzi a aktivit (ze vytvorit komunitu nadsenct
podporujicich dany region nebo projekt.

> Méfitelné vysledky: Spoluprace s influencery umoZiuje sledovat dosah, interakci a pfimy dopad na zajem
o propagované produkty ¢i destinace.

> Influencer tripy, 6x5 z jiznich Cech, spoty, videa, pozvanky, reels, pfispévky apod.

 Online kampané

> klicovy nastroj pro efektivni propagaci destinaci v prostredi digitalnich médii, které oslovuiji Siroké spektrum
domacich i zahrani¢nich navstévnikd. Diky cilené reklamé a atraktivnimu obsahu umoZznuji zvysit povédomi
o regionu, zdUraznit jeho jedine€nost a motivovat potencialni turisty k navstévé. Navic poskytuji moznost méfitelnych
vysledkl, coZ usnadnuje optimalizaci kampani a zacileni na konkrétni skupiny cestovateld.

>FB, IG, YT Jizni Cechy v&etné cizojazy¢nych profild
> celorocni kampan zamérena na domaci i zahrani¢ni turisty + mimoradné kampané s ohledem na aktualni situaci
> propagace zamérena predevsim mimo hlavni sezonu a méné vytizenych lokalit
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e Vyroba novych produktovych videi

> Produktova videa zamérena na pési a cykloturistiku
> Videa natacena napfic vsemi turistickymi oblastmi
> Reels videa pro IG JC

* Vlastni webové portaly

jiznicechy.cz sbcb.cz

jeer.cz travelcon.cz, travelfest.cz
suedboehmen.at zlatoustezkou.cz
suedboehmen.info czechypoludniowe.pl
sitelektrokol.cz jiznicechyfilm.cz, jcfk.cz
vltava-reka.cz jiznicechyopravdovalaska.cz
firemniakce-jiznicechy.cz dunaj-vltava.cz
teambuilding-jiznicechy.cz jihoceskehipostezky.cz

* Outdoor

> Veletrhy, Eventy,

> Press a Fam tripy

> Billboardy, LED Billboardy

> CLV plochy, ramecky v metru a MHD, citylighty

> Brand stankd, vystavovatelskych stolkd, vlajek, Roll-up

> Propagace kraje prostfednictvim mapového informacniho systému na 145 mapach v jiho¢eském kraji — soubor
velkoplosnych mapovych a informacnich paneld, umisténych na turisticky frekventovanych mistech celého regionu
jizni Cechy.

* Press/Print

> Vlastni tiskové zpravy a tiskové konference

> Placené PR clanky

> Mapy

> Dotisk a jazykové mutace stavajicich brozur, edice novych brozur

* TV

Regionalni TV

> brandové videa formou pozvanek do jiznich Cech v regionalnich TV ve vybranych krajich CR

> TV — reportaze z kazdé destinacni oblasti zaméFené na propagaci teambuildingové turistiky v jiznich Cechach
»JTV — Novinky v JCCR, video pozvanky

Ceska televize

> Toulava kamera — 10 potadu z jiznich Cech. Dily
rozdélené do jednotlivych destinagnich oblasti se
zamérenim na to NEJ z kazdé oblasti

TV Nova, TV Prima
> Pofady s navitévou jiznich Cech, propagace kraje

» Radio
Celostatni

> Kiss radio, Country radio, radio Blanik — pozvanky
na aktualni akce, novinky, NEJ z jiznich Cech

Lokalni

> NetroLife radio, Hitradio City, Hitradio Faktor, Cesky
rozhlas
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* Propagacni predméty

> Propagacni pfedméty jako nejvice tolerovany zplsob reklamy Sifici povédomi o znalce a zajistujici pfisun novych
klientd.
> Logo se tak dostava mezi dalsi potencialni zakazniky a reklama se dale zdarma rozsifuje.

> S logem se dostava na nékteré predméty i QR kod pro rychlejsi a snadnéjsi pristup na web jiznicechy.cz.

» Jiho€eska fotobanka Photopick

> aktualizace a doplnéni novych fotografii podle aktualnich potreb, z press tripd, od influencer( apod.
> (drzba a spravné oznaceni stavajicich fotografii

|.e. Partnerské spoluprace 202§

* Mezinarodni hudebni festival * Zfizované organizace
Cesky Krumlov Jihoceskym krajem

« Ceské drahy « Letisté CB

*Run Czech * Festival Voda mofe oceany

 Barvam neuteces « Pavel Callta

* EHMK

Odpovédna osoba za Marketing:
Ing. Jana Pichova
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2. DOMAC] CESTOVNI RUCH

2.a. 2akladni ddaje

Podil domacich navstévnika na cestovnim ruchu v Jihoceském kraji

PODIL DOMACICH

o o o )IL DOMACI( .
CELKEM NAVSTEVNIKU NAVSTEVNIKU PODIL V %
2019 1787952 1151746 66 %
2020 1120 104 975174 87 %
2021 1116 295 1005 691 90 %
2022 1468426 1179825 80 %
2023 1646978 1216 330 Th %
2024* 1464523 1050 665 2%

* Udaje za 1.-3. Ctvrtleti roku 2024

Profil typického navstévnika jiznich Cech
e rodiny s détmi, pary, bezdétné skupiny pratel, seniofi s vnoucaty ' .
e vék 27-55 let

e davod navstévy: rekreace, pési turistika v kombinaci
s poznavacim a kulturnim CR (hrady, zdmky, muzea, divadlo,
festivaly a dalsi), aktivni turistika — cykloturistika, vodactvi,
sporty

’ “

d..
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Turistické oblasti
» Celkem 9 turistickych oblasti, pokryti 100% Gzemi regionu:
> Budéjovicko — produktova manazerka do 1/25 Sabrina Frémlova, od 2/25 Ing. Simona Hrneckova
> Ceska Kanada — produktova manazerka Katefina Svobodova
> Cesky Krumlov region — produktova manazerka Bc. Zdefika Chaloupkova
> Lipensko — produktova manazerka Jitka Labajova
> Novohradsko - Doudlebsko — produktovy manazer Mgr. Michal Jarolimek
> Pisecko - Blatensko - Strakonicko - Vodiiansko — produktovy manazer Martin Slavik
> Sumavsko — produktova manazerka Ing. Marie Tzopi Korousova
> Toulava — produktovy manaZer Ing. Jan Sochor

> Tiebonsko — produktova manazerka do 1/25 Bc. Barbora Bickova, od 2/25 Lucie Kolafova

Vize a smér: produkty vznikaji pfirozené zdola, oddéleni je pouze sjednocuje a promuje produkty na regionalni
a narodni Grovni.

STREDOCESKY KRAJ STREDOCESKY KRAJ

PLZENSKY KRAJ

Pisecko - Blatensko
- Strakonicko - Vodnansko

KRAJ VYSOCINA

Ceska Kanada

Novohradsko - Doudlebsko
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2.b. (fle DCR

strana 13

-

Prioritni cilové trhy Sekundarni cilové trhy
@ stiedni Cechy € Jizni Morava
9 Hlavni mésto Praha (4 ] Kraj Vysocina

© Plzefisky kraj, Pardubicky kraj

Dlouhodobé cile:

e produkty vznikajici pfirozené zdola na popud turistickych
oblasti

e podpora: aktivni turistika (p&si a cyklo), karavaning,
zazitkova turistika a gastronomie, nabidka pro
specifické cilové skupiny

¢ zvySovani povédomi o fizeni CR, resp. destinacniho
managementu v jiznich Cechach (JCCR, turistické
oblasti)

* spojeni aktivni turistiky v pfirodé s navstévou
kulturnich a technickych pamatek, zapojeni
kempd, cykloturistiky a vodacké turistiky,
podpora udrzitelnosti

Olomoucky kraj, Zlinsky,
Moravskoslezsky, Karlovarsky,
Ustecky, Liberecky,
Kralovehradecky kraj
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2.c. Marke’fim)ové aktivity

* Print, press

> Vlastni tiskové zpravy (minimalné 20), pfipadné tiskové konference

> PR ¢lanky

> Obecné: MF Dnes, Denik, Blesk, Marianne

> Specializované: COT, Vsudybyl, Kam po Cesku, TTG, Epocha, Forbes

> Edice novych brozur: Jedu na vodu LuZnice, Po stopach osobnosti jiznich Cech, Jiho¢eské vily

* On-line

> online kampané

> Web — www.jiznicechy.cz

> Socialni sité — facebook Jizni Cechy, instagram Jizni Cechy, YouTube Jizni Cechy, LinkedIn, Pinterest
> Drbna, sklik.cz, seznam.cz, novinky.cz, aktualne.cz, idnes.cz

> OZiveni a znovupouziti nato¢enych poradl a videi

> sprava profill na soc. sitich @rekavltava

> vytvoreni prehledu vodackych kempt na Luznici

> spolupréce s digitalnimi tvarci (influencery) — Los Michalos, Budéj¢anda a dal3i

e OQutdoor
> billboardy, plakaty
> CLV, réamecky v metru a MHD, citylighty

o TV
> CT — Toulava kamera — série pozvanek z jiznich Cech a turistickych oblasti
> Cyklodalky

> JTV — tematické reportaze

> Nahodilé reportaze z jiznich Cech — CT, Nova, CNN Prima News, JTV

» Radia

> Country radio, Netro Life radio, dalsi stanice s celorepublikovym zasahem

* Veletrhy

FOR BIKES bfezen 2025 spolecna expozice s Nadaci JihoCeské cyklostezky
Zemé Zivitelka srpen 2025 spolec¢na expozice s JihoCeskym krajem

ITEP Plzen z&ri 2025 vlastni expozice

» Dalsi promo akce

> Barevna devitka Praha

> Zemé Zivitelka

> Barvam neuteces, Zahajeni cyklo sezony, RunCzech a dalsi

* Press, fam tripy a influencer tripy
Spolufinancovani press, fam a influencer trip organizovanych turistickymi oblastmi.
PFipravované tripy: e« P&si vylety v jiznich Cechach

e Aktivni dovolena

* Rodinna dovolena a dalsi

« 6x5 z jiznich Cech
> spolupréace s digitalnimi tvarci
> souvisla kampan na podporu mimosezony



JIHOCESKA CENTRALA CESTOVNIHO RUCHU > MARKETINGOVY PLAN PRO ROK 2025 strana 15

2. d. Vzdélavani, workshopy, meetingy

* Travelcon
»>vroce 2025 probéhne jiz 9. rocnik konference Travelcon, ktera je nejvétsi odbornou konferenci cestovniho ruchu
v Ceské republice

> Cilem je pfipravit komeréni i nekomeréni subjekty na nadchéazejici sezonu, seznamit je s aktualnimi trendy turismu
a inspirovat je k dal$im kroklm v jejich podnikani. Konference chce tak pfispét k celkovému zlepseni kvality sluzeb
v regionu. Zaroven je zde velky prostor pro setkavani odbornik( z oboru cestovniho ruchu.

> Opét se bude konat v Narodnim Pavilonu Z na Vystavisti Ceské Bud&jovice. Ocekava se 400+ Gcastnik, 30+
prednasejicich, 10+ pfednaskovych blokd, 4+workshopd.

> Uzka spoluprace mezi krajskymi a méstskymi organizacemi v podobé riiznych vyhod pro vyznamné akce v destinaci
(vstupy zdarma do krajem zfizovanych organizaci a MHD zdarma).

* Pravidelné setkavani s manaZery turistickych oblasti, vedenim turistickych oblasti a dalSimi partnery,
¢leny nebo hosty TO - 4x ro¢né:

> Leden 2025

» Bfezen 2025, v ramci Krajského setkani TIC

> Zari 2025, pfi festivalu Voda, more, oceany

> Rijen 2025, pii Travelconu

« U¢ast DCR alespoii na 3 odbornych seminarich, konferencich ¢i setkanich cestovniho ruchu

> Influcon, TravelEVO a dalsi

* Pravidelné setkavani s manaZery turistickych oblasti (1x za 14 dni)

Odpovédné osoby za oddéleni Domaci cestovni ruch:

Ing. Tereza Prochazkova — vedouci oddéleni DCR

Bc. Hana Kabashi — pracovnik pro DCR, Jihoceska filmova kancelar
Bc. Sabina Dominova — pracovnik pro DCR, SoMe manazer

Ing. Matéj Pejsar — pracovnik pro DCR, manaZer Koncepce rozvoje cestovniho ruchu

Shobesky kraj
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3. ZAHRANICNT CESTOVNT RUCH

3.a. Zakladwi ddaje

Podil zahrani¢nich navstévnik na cestovnim ruchu v Jihoceském kraji

PODIL ZAHRANICNICH

o o o _ZAHRANICI .
CELKEM NAVSTEVNIKU NAVETEVNIKU PODIL V %
2019 1787952 636 206 34 %
2020 1120 104 144 930 13 %
2021 1116 295 110 604 10 %
2022 1468426 288 601 20 %
2023 1646978 430 648 26 %
2024* 1464523 413 858 28 %

* Udaje za 1.-3. Ctvrtleti roku 2024

Pocet zahrani¢nich hostl v HUZ Jihoc¢eského kraje - TOP 3 zemé

POCET HOSTU {313 POCET HOSTU

* Némecko 104 715 Némecko 110 766
§ Rakousko 49 896 Rakousko 52 987
Tchaj-wan 35558 Tchaj-wan 42 674
x Némecko 83521 Némecko 30814
8 Rakousko 39983 Slovensko 18 849
Slovensko 34 505 Rakousko 15393
S Némecko 38591 Cina 155 586
8 Slovensko 16 550 Némecko 89 688
Rakousko 15946 Tchaj-wan 62 776

* Udaje za 1.-3. Ctvrtleti roku 2024
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3.b. (le 2(R

Cilové trhy

Blizké trhy: Vzdalené trhy:

* Rakousko e Nizozemi/Belgie e Francie * USA/Kanada
* Némecko « Skandinavie » Madarsko e Mexiko

* Slovensko «Velka Britanie * Pobalti e Argentina

* Polsko « |talie * Spanélsko e Jizni Korea

Dlouhodobé cile

* rozvijeni marketingovych aktivit a kampani cilenych
v zahranici

e téma roku prenasime i do zahrani¢nich kampani

e rozprostfeni navstévnik do Gzemi, kromé
hlavnich atraktivit, hlavné blizkym trham lze
prezentovat i méné znamé cile nebo tvofit
specializované nabidky

e rozprostieni navstévnika v case mimo
hlavni sezénu (jaro a podzim)

e spoluprace s CzechTourism

e spoluprace se Zahrani¢nimi zastoupenimi
CzechTourism a jejich partnery

3.c. Marketingové aktivity

» Kampané 2025

,,,,,,,

* Tématem nasi hlavni online kampané cilené
na Némecko, Rakousko Polsko a Nizozemi
bude ,,Aktivni dovolena“ se ¢tyfmi tématy:

> Cykloturistika
> P&sT turistika
> Voda a aktivity s ni spojené

> Adrenalin

Toto téma bude zohlednéno i v ramci webu www.jiznicechy.
cz, budou upraveny jazykové mutace némcina, anglictina a
polstina.

Duraz bude kladen na dalkové pé&si trasy (Zlata stezka, Stezka Gdolim
Luznice, Stezka Ceské Kanady a dalsi) a patefni cyklotrasy (Vitavska,
LuZnicka, Otavska, EV13 Stezka Zelezné opony, Greenway Praha — Viden);
dale budeme rozvijet promovat nové produkty zamérené na cykloturistiku
—rodinna, horska, silni¢ni, etapova (viz paterni trasy) a adrenalinova.

Téma hlavni kampané a dalsi promoaktivity navazuji na MKT téma
CzechTourism pro rok 2025 ,Aktivni odpocinek a relax”.

* Dalsi kampané:
> Advent/zima v jiznich Cechach
> Velikonoce
> Jizni Cechy lé¢i — prameny, studanky, energeticka mista, ekofarmy, lokalni produkty, wellness, 4zné, poutni mista
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* Press/Print

> Vlastni tiskové zpravy (minimalné 5),

> InnSide (Bavorsko), SME (Slovensko),

> rtzna zahranicni periodika — spoluprace se 77, dle aktualnich nabidek béhem roku

* On-line

> socialni sité — Facebook a Instagram — Stidbomen, Visit South Bohemia Region

» socialni sité projektu Zlata stezka — Facebook a Instagram

> bloggefi, influencefi — predevsim vystupy z influencer tript na jejich profilech, které jsou pak presdileny na nase
socialni sité

> spoluprace se ZZ na online aktivitach

> Webovy portal www.jiznicechy.cz v jazykovych mutacich némecké, anglické, francouzské, Spanélské, madarské
a polské

> na némeckou mutaci webu jsou presmérovany domény www.suedboehmen.info a www.suedboehmen.at
> na anglickou mutaci je pfesmérovana doména www.southbohemia.eu
> na polskou mutaci je pfesmérovana doména www.czechypoludniowe.pl

° TV
Porad o jiznich Cechach pro rakouskou TV ORF na téma Pamatky, gastrnonomie a kulturni akce v jiznich Cechach.

* Press, fam a influencer tripy

Organizovano predevsim ve spolupraci se zahrani¢nimi zastoupenimi CzechTourism — G¢ast novinart, bloggerd,
zastupcll touroperatorl a cestovnich kancelafi.

Press a fam tripy jsou tematicky zamérené na to nejlepsi z jiznich Cech a jsou navazané na témata nasich kampani
a promoaktivit. U¢astnici jsou pfedevsim ze zemi hlavnich cilovych trha.

Pripravované tripy:

> Zlata stezka,

> Wellness v jiznich Cechach,

> Pamatky v JC,

> Cyklo spojené s projektem Eurovelo 13,

> Neobjevena Sumava — cyklo podél Otavy,

s> Best of Novohradsko, Sumavsko a Ceska Kanada

* Veletrhy

Ferien Messe Viden leden Rakousko
Reisemesse Drazd'any leden Némecko
FITUR Madrid leden Spanélsko
Fiets en Wandlebeurs Utrecht Unor Nizozemi
f.re.e Mnichov Gnor Némecko
T & C Lipsko listopad Némecko

* Eventy / Konference

Argus Bike duben Rakousko

Travelcon Fien CR

Canaletto srpen Némecko
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3.d. Projekty

* Projekt NPPCR Marketingové aktivity JCCR

> V ramci projektu bude realizovana hlavni online medialni kampari zaméfena na aktivni dovolenou — Ceska republika,
Némecko, Rakousko, Polsko a Nizozemi

* Projekt Kulturni dédictvi na Zlaté stezce - pfipravovany
Zapojeni partnefi: |CCR, Plzensky kraj, Karlovarsky kraj, Tourismusverband Ostbayern (TVO).
Cil projektu: Propojeni stavajici patefni trasy preshranicni Zlaté stezky a jeji rozsireni do Karlovarského kraje.
Zajisténi kvality stavajici cestni sité Zlaté stezky a jeji zatraktivnéni pro navstévniky a turisty..

* Projekt Goticka cesta - v realizaci

Zapojeni partnefi: JCCR, Jihoeska univerzita, RERA — regionalnf rozvojova agentura jiznich Cech, Biskupstvi
Ceskobudéjovické, AlSova jihoCeska galerie, Tourismusverband Muhlviertler Alm, Leopoldschlag, Kefermarkt.

Cil projektu: Vytvoreni a propagace tzv. pfeshrani¢ni Gotické cesty (gotické objekty, predevsim cirkevni pamatky).

* Projekt Pontes cultureles — podany, cekame na vyjadieni monitorovaciho vyboru

Zapojeni partnefi - vjedljéni: JCCR, Jiho&esky kraj, J¢ filharmonie, J¢ knihovna, EHMK CB, Oberdsterreich Tourismus,
Tourismusverband Linz, OO Theater und Orchester GmbH, Brucknerhaus Linz, Amt der oberdsterr. Landesregierung.

Cil projektu: Propojeni preshranicnich regionl prostfednictvim hudby, divadla a vytvarného uméni, Podpora kultury
a vzdélavani mladych lidi na obou stranach hranice, Spolecna propagace obou regiona.

« Projekt Pfeshrani¢ni cyklotrasa Vysoéina - jizni Cechy - Dolni Rakousko ,,Via Silva nortica - pfipravovany
Zapojeni partnefi — v jednani: Lead partner — Silva Nortica, JCCR — marketing.
Cil projektu: Propojeni regiont cyklostezkou vedouci z Jihlavy pres Tel¢, Dacice, Slavonice do Dolniho Rakouska
k fece Dunaj, napojeni na cyklostezku podél Dunaje. Projekt bude zahrnovat i vystavbu infrastruktury.

* Projekty Pfiroda a kultura na Zeleném pasu (EV 13), Venkovské pamatky, Pamatky Ziji
> pokracovani promoaktivit v rdmci udrzZitelnosti projektl

Odpovédné osoby za oddéleni Zahrani¢ni cestovni ruch:

Bc. Ondrej Flemr — vedouci oddéleni

Ing. Eva Borsanyi — pracovnik pro zahraniéni cestovni trh, hlavni projektova manazerka
Mgr. Pavla Drunecka — pracovnik pro zahrani¢ni pracovni trh

Ing. Alena Simkova — pracovnik pro zahrani¢ni cestovni ruch, South Bohemia Convention Bureau
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4. SoUHRN PLANOVANJCH VELETRHU A EVENTU DQR + 2CR + JFK + MICE 2025

Veletrhy

Nazev Termin Misto Odpovédné odd.
Ferien Messe Viden leden Rakousko ZCR
Reisenmesse leden Némecko ZCR
FITUR Madrid leden Spanélsko ZCR
f.re.e Mnichov anor Némecko ZCR
Fietsenwandelbeurs Unor Holandsko ZCR

FOR BIKES Praha brezen CR DCR + Nadace

jihoCeské cyklostezky
M.T.T. Wroclaw brezen Polsko ZCR
Veletrh CR Poznaii fijen Polsko ZCR
T & C Lipsko listopad Némecko ZCR
Veletrh pro filmové profesionaly brosinec Velka Britanie DCR

FOCUS London 2025

Eventy / Konference / Akce

Nazev Termin Misto Odpovédné odd.
Argus Bike duben Rakousko ZCR
Pochod Praha Prcice (Jihoceska cast) kvéten CR DCR
Barvam neutecées &erven CR DCR
Filmovy festival Karlovy Vary Cervenec CR JFK
Barevna devitka Praha srpen CR DCR
Canaletto srpen Némecko ZCR
Podnikatelska konference Byzon Zar CR MICE
Zemé Zivitelka Z4f CR DCR + MICE
Filmovy festival Plzeii zafi CR JFK
Travelcon Fijen CR DCR + ZCR

APA & Setkani filmovych kancelari prosinec CR JFK
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5. SoUTH BoHEMIA (ONVENTION BUREAV @

§.a. Cinnost South Bohemia

e South Bohemia Convention Bureau propaguje destinaci jihoceského kraje CONVENTION BUREAU
v oblasti Meetings, Incentives, Conventions and Events (dale jen MICE). Zamérfuje
se predevsim na firemni klientelu, potazmo statni organizace a zastupitele.

* Spoluprace s agenturou Czech Tourism a krajskymi DMO

* Marketingova podpora obchodni ¢innosti jednotlivych turistickych oblasti jiznich Cech a subjektt v nich pdsobicich
v oblasti MICE.

* Vzdélavani turistickych oblasti jiznich Cech a subjektd v cestovnim ruch podnikajicich v oblasti MICE

« Cilovou klientelou pro jizni Cechy je prevazné ¢esky trh a prihranici

6.b. (il

South Bohemia Convention Bureau si pro rok 2025 klade za cil vyzdvihnout vyznam odvétvi MICE pro cestovni
ruch pomoci téchto zakladnich pilira:
1. Vzdélavani subjektt CR v odvétvi MICE

> Organizace minimalné jednoho odborného MICE seminéafe pro subjekty cestovniho ruchu, které maji potencial pro
firemni klientelu

> Vzdélavaci a setkavaci konference cestovniho ruchu Travelcon
> Organizace studijni cesty do Slovenska za Ucelem inspirace ze zahranici

2. Monitoring subjektt v Jihoceském kraji s potencialem pro MICE
> priibézné monitorovani subjekt cestovniho ruchu, atraktivit a zaZitk( vhodnych pro MICE klientelu
> vystupy ukladany na web sbcb.cz, ktery prezentuje kompletni prehled MICE subjektt a aktivit v JihoCeském kraji

3. Organizace MICE tripu pro firemni klientelu a eventové agentury

> Nejefektivnéjsi prezentace regionu, kdy zastupce firmy ¢i eventové agentury pozna region na vlastni kizi. Program
utvoreny na miru firemni klientele a eventovym organizacim dosahuje nejvétsi navratnosti této klientely.

> U¢ast na narodnich i mezinarodnich festivalech a eventech, kde se soustfeduji eventové agentury a podnikatelé.

4. Spoluprace na obchodni cinnosti v oblasti MICE v jednotlivych turistickych oblastech jiho¢eského kraje

ELAEATT]
L
RLLELT T
atean
“EHaN

-
e ﬁ’t’.“

=




JIHOCESKA CENTRALA CESTOVNIHO RUCHU > MARKETINGOVY PLAN PRO ROK 2025 strana 22

§.c. Markeﬁnqové aktivity ‘n

Hlavni témata 2025:

> Udrzitelné aktivity pro firmy

> ZaZitkové balicky

» Pivo a gastronomie v jiznich Cechach
> Vanocni akce a vecirky

e Kampané

> Minimalné 2 bannerové kampané na incentivni
(zazitkové) programy v jiznich Cechach,
které budou prezentovat pestrou nabidku
teambuildingovych programu pro firmy v jiznich
Cechach.

* Eventy

> Travelcon

> podnikatelska konference Byzon

> setkani s partnery na vystavé Zemé Zivitelka

* Online
> Seznam.cz, Idnes.cz, Novinky.cz,

> socialni sité — Facebook a Instagram — web www.
firemniakce-jiznicechy.cz v Ceské a anglické mutaci,
web jiznicechy.cz

> spoluprace s CzechTourism na online aktivitach

* Press
> Casopis Komora, COT
> Casopis FORBES

TV

> JTV — reportéaze z jednotlivych destinacnich oblasti o potencialu MICE
turistiky

Odpovédna osoba za South Bohemia Convention Bureau:

Ing. Alena Simkova
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6. JIZNT CeCHY FiLM oFFICE L

"FILM
P OFFICE

/ /7 /1 - v-
6.a. Zakladni idaje a Cinnost
* Regionalni filmovéa kancelar Jihoceského kraje je nezavislym prostrednikem
mezi filmafi, lokalnimi Gfady a institucemi
* Aktivné pracuje na zlepseni podminek pro nataceni na regionalni Grovni

* Poskytuje asistenci na partnerské bazi audiovizualnim produkcénim spole¢nostem, které se zabyvaji produkci filma,
dokumentd, televiznich pofadl a dalSich audiovizualnich dél

* Spolupracuje s Czech Film Commission (Ceska filmova komise), ktera propaguje Ceskou republiku jako atraktivni
filmovou destinaci a slouZi nejen zahrani¢nim filmardm jako komplexni zdroj informaci o ¢eském audiovizualnim
pramyslu.
> pomoc s marketingem regionu jako filmové lokace a pfi propagaci prostfednictvim webu filmcommission.cz,

Facebooku a Instagramu

> informace o zahrani¢nich natacenich
> podpora pfi komunikaci s filmafi

* Spolupracuje s Asociaci producentd v audiovizi.

> Hlavnim cilem Cinnosti asociace je ochrana a prosazovani zajmU( nezavislych producentt, jednani s profesnimi svazy,
ochrannymi autorskymi organizacemi ¢i organy statni spravy.Spolecna iniciativa ¢lend APA sméFuje organizaci k co
nejefektivnéjsimu fungovani APA je diikazem toho, Ze v kritickych momentech (napf. jednani o Zakonu o audiovizi)
fungovala jako hlavni iniciator a facilitator napfi¢ filmovymi obory.

> Za Ctvrtstoleti existence se APA stala pevnou soucasti Ceského audiovizualniho prostoru, coz predstavuje silny
zavazek. Proto se i v dalSich letech chceme zasadit o stabilitu a rozvoj, posileni mezinarodni konkurenceschopnosti
a udrzeni svobodné a nezavislé audiovizualni tvorby.

>V soucasné dobé ma APA 148 clend.

6.b. (ile

Cilové trhy: SEEEESEEEEEEGEEEEEESSN

Ceska

Republika

Dlouhodobé cile:

e Propagace Jihoceského kraje jako atraktivni a vstficné
filmové destinace

* Rozsifovani povédomi o filmové kancelari
u odborné i Siroké verejnosti

* Zvyseni zajmu filmovych produkci o JihoCesky kraj

* Osloveni dalSich provozovatelt a majiteld lokaci.
Prioritou jsou lokace, z jejichZ pronajmu putuji
penize do vefejnych rozpoctd, at uz na Grovni
obecni, krajské nebo narodni

* Prezentace novych a méné znamych lokaci

e Aktivni posileni komunikace s podnikateli
JihoCeského kraje v ramci filmového pramyslu,
a to jak prostfednictvim vyuZivani jejich lokalit pro
nataceni, tak i skrze poskytovani klicovych sluzeb
pro filmové produkce
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» Komunikacni strategie zamérena na posilovani a rozvoj stavajicich partnerstvi s odborniky z filmového pramyslu,
identifikace a vytvareni novych prilezitosti pro synergickou spolupréaci

* Harmonizace vztah mezi mistnimi komunitami a filmovymi staby. To predstavuje efektivni verejnou komunikaci
vedouci k vzajemnému porozuméni a rozvijeni pratelskych vazeb

* Vlyuziti destinacnich manazerl a jejich znalosti o dané oblasti pfi sbéru kontaktl dodavateld, osloveni spravcu
a majiteld lokaci

6.c. Markeﬁmgové ald’ivi{y

* Online
> Facebook a Instagram Jizni Cechy Film Office
> Webovy portéal jiznicechyfilm.cz

* Eventy, festivaly

> Location tour
Jde o profesné zaméreny fam trip po lokacich pro lokacni skauty a lokacni manazery, lokacni agentury, producenty
a dalsi kreativni a produkéni profese z filmové branZe. Location tour je pro rok 2025 naplédnovana individualné pro
lokacni agentury.

> Filmovy festival Finale Plzen 26.-28.9.2025
Setkani s ostatnimi filmovymi kancelafemi s Czech Film Commission, producenty atd.

> Mezinarodni filmovy festival Karlovy Vary, 5. - 9. 7. 2025

> APA & Setkani filmovych kancelafi, 2. ro¢nik — prosinec 2025
Prezentace JihoCeského kraje producenttim (i mezinarodni Gcast).

> Veletrh pro filmové profesionaly FOCUS London 2025

Odpovédna osoba za Jizni Cechy Film Office:
Bc. Hana Kabashi
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7. ANALYTIKA A VYHoDNo(oVANI

1.a. Zakladw( idaje

Analyticka ¢innost

» Analyza cestovniho ruchu v jiznich Cechach a p¥iprava podkladii pro dalsi planovani aktivit JCCR

* Pravidelny sbér a vyhodnocovani dat z oblasti cestovniho ruchu

* Pfiprava report navitévnosti a kapacit HUZ a turistickych cilti jiznich Cech

* Sledovani navstévnosti webl JCCR a socialnich siti

* Prace se sofistikovanym analytickym nastrojem GAS

* Spoluprace s jednotlivymi turistickymi oblastmi JC

* Priprava a realizace vyrocni zpravy JCCR, pfiprava podkladl ke koncepci cestovniho ruchu Jihoc¢eského kraje

Zdroje dat
* GAS (Good Analytical System)

> analyticko-marketingovy nastroj na sledovani dat v oblasti cestovniho ruchu
v Jihoceském kraji.

> poméaha sledovat dosahy jednotlivych marketingovych kampani

> sleduje navstévnosti online prostiedi (web( JCCR, socialnich siti —
Facebook, Instagram, YouTube, Pinterest)

> sbira data z Ceského statistického Gradu (kapacity a
navstévnost HUZ), z Ministerstva financi (Poplatek z pobytu),
hodnoceni subjektt (Tripadvisor, Booking, Google Place,
firmy.cz, facebook)... to vSe na Grovni obci, jednotlivych
turistickych oblasti i Jihoceského kraje

> moznost sledovani medialniho obsahu v online médiich

e Agentura CzechTourism (tourdata.cz)

» Cesky statisticky Grad

e JihoCesky kraj

e Ostatni spoluprace v ramci zadavanych analyz u
soukromych subjektt (vétsinou na zakladé vybérovych
fizeni)

* Turistické oblasti

3.b. Analyzy

b.1. Planované a pravidelné

* Analyza navstévnosti HUZ — pravidelny Ctvrtletni report
zpracovany na zakladé Udaji CSU - pocet hostu, pocet
pfenocovani, primérna doba pfenocovani (noci).

* Analyza kapacit HUZ - ro¢ni prehled poctu zafizeni HUZ, pocet
pokoju a luzek, vyuziti pokoju. Data CSU.

* Satelitni G€et — spotreba (vydaje) cestovniho ruchu (CR), podil CR na
HDP, zaméstnanost v CR. Data uvefejiuje CSU, s dvouletym zpozdénim.
Data vykazuji ekonomicky vyznam CR v narodnim méfitku.

 Navstévnost turistickych cill - Projekt CzechTourism ve spolupréaci
s krajskymi DMO (JCCR za JihoCesky kraj). Sbér dat provadi turistické oblasti
a diky témto datim je sledovana navstévnost vyznamnych turistickych cild.

« Kapacita turistickych cili (Ukazatele nejvyssich priorit DMO) — databaze

turistickych cild v jiznich Cechach. Spoluprace CzechTourism, JCCR a TO jiznich
Cech.
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« Aktualni obsazenost a jeji predikce, ceny ubytovani — zvefejiiuje CzechTourism, interpretace dat za jihocesky kraj.
« Tracking domaciho a pfijezdového CR (terénni prizkum realizovany CzT) — interpretace dat za jihoCesky kraj.
* Monitor ministerstva financi — Mistni poplatky z pobytu — roc¢ni sledovani vybéru mistnich poplatkl z pobytu.

» Méreni online prostiedi — Web, Facebook, Instagram — Google Analytics, Google Search Console, Google Tag
Manager. Interpretace online prostfedi v systému GAS (Good Analytical System)

» Méfeni hospodaiského piinosu marketingovych aktivit

b.2. Nepravidelné, realizované podle moZnosti rozpoc¢tu nebo dotacnich tituld

* Mobilni data operator — posledni analyza v roce 2019. Tuto analyzu zpracovava néktera ze soukromych firem.
Realizace je zavisla na rozpoctu JCCR. V tento okamZik je mozna spise participace na celorepublikové analyze,
v zavislosti na narodni centrale cestovniho ruchu CzechTourism.

e Behavioralni analyzy — neplanujeme
* Analyza Potencialu cestovniho ruchu v Jihoceském kraji — spoluprace s Jihoceskym krajem.

* Vlastni terénni priizkum — samostatné JCCR nerealizuje, vyuziva kontinualniho sbéru dat v rdmci sledovani ,Tracking
DCR a PCR* od agentury CzechTourism.

Odpovédna osoba za analytické oddélent:

Ing. Michal Sindelif
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5. SHRNVTI — STRATE4IE 2025
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